
 

 

Prije šezdeset godina, Brillo kutije Andyja Warhola i višestruki sitotisci Marilyn Monroe 

razotkrili su moderno ponavljanje kao ideal bezumnosti – neizbježnog kapitalističkog obrasca 

ukorijenjenog u prezasićenim načinima proizvodnje i potrošnje koji ometaju i preplavljuju, dok 

istovremeno njeguju  rastući osjećaj moderne apatije. Koliko je puta previše? Ponavljanje je 

složen fenomen: može produbiti ili isprazniti iskustva ovisno o tome kako se primjenjuje. 

Ponovljeno ad libitum sve šokantno brzo postaje uobičajeno. 

Svjesni rizika, dobri umjetnici nastoje se ne ponavljati; umjesto toga nastoje stalno iznova 

izmišljati. Od Friedricha Nietzschea do Sørena Kierkegaarda, Jeana Baudrillarda, Waltera 

Benjamina, Marka Fishera, Frantza Fanona, Roberta Hughesa i Amie Srinivasan, moderni 

mislioci intenzivno su se bavili sveprisutnom pacifističkom moći nesvjesnog ponavljanja. Šok 

novog brzo se topi u zraku. 

Juha od rajčice poprskana na Van Goghove suncokrete i pire od krumpira bačen na Monetove 

plastove sijena – aktivisti Last Generation i Just Stop Oil žele da ih poslušamo. Njihov je cilj 

spasiti nas od podlijeganja svjetovnoj, kapitalistički izazvanoj apatiji koja je iskrivila našu 

ljestvicu vrijednosti. Što je važnije? Umjetnost ili pravo na zdravu, održivu hranu?” povikala su 

dva prosvjednika Riposte Alimentairea nakon što su prošlog mjeseca poprskali Mona Lisu 

juhom od bundeve. 

Međutim, zloglasni prosvjedi koji uključuju ljepilo, boju i bacanje hrane samo su vrh ledenog 

brijega. Ove aktivističke skupine rutinski se bave istinski značajnim nastojanjima, od kojih veliki 

dio mediji zanemaruju zbog nedostatka senzacionalizma. Prosvjed za prosvjedom, svijest o ovoj 

medijskoj pristranosti dovela je antikapitalističke prosvjednike u zamku koja traži pažnju: sada 

su 

Nakon 38 napada na umjetnost, 

prosvjednici protiv klimatskih promjena 

upali su u veliku zamku nafte – vrijeme 

je za promjenu taktike 
Giovanni Aloi 

Ponavljanje je toliko otupilo prosvjede u muzeju umjetnosti da se napad na juhu od bundeve 

na Mona Lisu činio patetičnim. Potrebne su učinkovitije taktike 
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Koliko od 38 prosvjeda za zaštitu okoliša održanih u muzejima 2022. godine se možete sjetiti? 

Koliko je nedavnih prosvjeda samo izazvalo široko rasprostranjeno ogorčenje? Je li neka od 

njih dovela do opipljivih promjena? Cilj prosvjednika je ozbiljan, prijetnja je vrlo stvarna, 

poruka je važna i hitna. Ali ne dopire li do javnosti? 
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Prikaz slike preko cijelog zaslona 

uhvaćeni u istim ponavljajućim ciklusima kapitalistički induciranog propadanja od kojih nas 

nastoje osloboditi. 

Studija koju je proveo Apollo Academic Surveys 2023. godine pokazala je da, iako taktike 

ometanja sigurno mogu pomoći nekim uzrocima, često ne stvaraju promjene kada postoje 

problemi s visokom razinom osviještenosti, ali niskom razinom podrške. Ne tražite dalje od 

beskrajnog toka klevetničkih komentara na platformama društvenih medija kako biste bili 

svjedoci kako su ti prosvjedi negativno utjecali na javno mnijenje. A budući da je borba protiv 

klimatske krize kolektivni napor, ne treba podcijeniti ozbiljnost ove javne otuđenosti. Studija 

koju je objavio klimatolog Michael E Mann 2022. godine pokazala je da se, kao rezultat 

prosvjeda, većina ljudi osjećala manje sklonima da se pridruže ekološkim naporima nego prije. 

Aktivisti Last Generation koji su bacali pire krumpir na Monetovu sliku u muzeju Barberini u 

Potsdamu u Njemačkoj, a zatim se zalijepili za zid ispod. Fotografija: Jonas Gehring/Zuma 

Press/Alamy 

Prosvjedi u muzeju brzo su pretvorili ekološke aktiviste u san naftne kompanije. Je li moguće da 

nas aktivisti koji tako očajnički žele da ih se čuje, ne slušaju nas? 

Ova nepovezanost s javnošću uzrokovana je neusklađenošću između mjesta prosvjeda, poruke i 

namjeravane mete koja je duboko ukorijenjena u povijesnim zabludama i pogrešno povjerenje u 

romantični mit o herojskom spasitelju. Često oni koji žestoko brane bacanje hrane na slike, 

navode sufražetkinju Mary Richardson iz 1914. godine kao dokaz da slična taktika djeluje. Dok je 

ovaj povijesni događaj zasigurno privukao pozornost tiska, povjesničari umjetnosti istaknuli su 

da je Richardsonovo djelovanje negativno utjecalo na javno mnijenje i da su naredni napadi u 

muzejima više ljudivudaljili od cilja, nego ih približili cilju: 
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https://www.forbes.com/sites/alexandrabregman/2022/11/30/slasher-mary-a-brief-introduction-to-political-vandalism-in-museums/?sh=22098b9966d0


koliko su bili učinkoviti u promicanju prava sufražetkinja,  ili jesu li ga zapravo ometali, teško je 

utvrditi. No, ono što je svakako odigralo ključnu ulogu u uspjehu sufražetkinja bio je njihov 

zajednički napor; jedan jasno usmjeren na određeni i opipljivi cilj. 

Nakon godina gledanja kako se isti trik izvodi iznova i iznova, najnoviji napad juhom od 

bundeve na Mona Lisu činio se suvišnim, ako ne i potpuno patetičnim. Vrijeme je da se 

primijene doista učinkovite taktike; aktivističke skupine sada moraju pronaći nove načine 

manipuliranja medijskom pažnjom umjesto da ih mediji stjeraju u kut. Alternativni uspješni 

modeli aktivistima su pred nosom. Godine 2016. naftni prosvjednici okončali su BP-ovo 26-

godišnje financiranje Tate galerija organiziranjem širokog raspona vrlo maštovitih i kreativnih 

nastupa, događaja i prosvjeda u Tate Modern i Tate Britain. Kampanja Nan Goldin protiv velike 

farmaceutske obitelji Sackler također se pokazala nevjerojatno učinkovitom, a mnoge institucije 

prekinule su veze s njima i uklonile njihovo ime sa zidova galerije. 

Te su demonstracije bile uspješne jer su bile usmjerene i specifične; ciljevi su jasno usklađeni s 

ciljanim institucijama i etičkim problemima s kojima se suočavaju. Ovi prosvjedi educiraju bez 

optuživanja ili suočavanja s posjetiteljima muzeja. Pritisak se primjenjuje točno tamo gdje boli i 

svi slušaju. Unatoč nekim apsurdnim i samodopadnim tvrdnjama da su nenasilni prosvjedi 

"reaktivirali" inače pasivna umjetnička djela, aktivisti za zaštitu okoliša uglavnom su koristili 

muzeje kao govornice i umjetnička djela kao megafonske zvučnike. Nije slučajno da komentari 

na društvenim mrežama redovito pozivaju aktiviste da prestanu prosvjedovati u muzejima i 

umjesto toga eskaliraju ciljanje sjedišta naftnih kompanija. Možda je vrijeme da prosvjednici 

počnu slušati posjetitelje muzeja umjesto da ponavljaju istu besplodnu taktiku? 


